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Sviluppo della “Porta Sud” della città anche in 
chiave turistica 



Studio urbanistico relativo all’assetto della “Porta Sud” di Aosta – Sottozona Fa08 e limitrofe  - “mosaicatura destinazioni” 
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Progetti chiave 



Tema Creazione della DMO (Destination Management Organization) 

Teste di 
sistema 

Comune di Aosta, Consorzio Espace Pila, Office du Tourisme, Assessorato Regionale al Turismo, 
Operatori territoriali e Associazioni di categoria 



Tema Sviluppo del brand Aosta 

Teste di 
sistema 

DMO, Comune di Aosta, Office du Tourisme, Assessorato Regionale al Turismo, Soprintendenza 
regionale per i beni e le attività culturali ai beni culturali, ADAVA 
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Tema Alpine city break culturale  

Teste di 
sistema 

DMO, Assessorato Regionale al Turismo, Soprintendenza regionale per i beni e le attività culturali, 
Office du Tourisme, Operatori e Associazioni locali 



 



Tema Outdoor e bike 

Teste di 
sistema 

DMO, Comune di Aosta, Office du Tourisme, Assessorato Regionale al Turismo, Pila Spa, 
Soprintendenza regionale per i beni e le attività culturali, Operatori locali, Associazioni di categoria, 
esperti nella creazione di trail  





Tema Sviluppo del tema enoturismo attraverso la creazione di un’enoteca regionale 

Teste di 
sistema 

DMO, Comune di Aosta, Office du Tourisme, Assessorato Regionale al Turismo, Soprintendenza 
regionale per i beni e le attività culturali, operatori territoriali e pubbliche amministrazioni  

 

 



Tema Sviluppo urbano e mobilità turistica 

Obiettivo Migliorare l’urbanistica e la mobilità turistica sul territorio 

Teste di 
sistema 

Comune di Aosta, Assessorato regionale all'Ambiente, Trasporti e Mobilità sostenibile, Assessorato 
alle Finanze, Innovazione, Opere pubbliche e Territorio, Rete Ferroviaria Italiana, Soprintendenza 
regionale per i beni e le attività culturali  
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